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Komili 2010’a yeni tüketici kampanyasıyla başladı
Türkiye’nin 131 yıllık zeytinyağı markası Komili’ye daha da değer katmak için bir yıldır yoğun bir çalışma sürdüren 
Ana Gıda, tasarladığı yeniliklerden ilki olan yeni ambalajını 11 Ocak 2010 Pazartesi günü Feriye Lokantası’nda gerçekleştirdiği özel bir davetle tanıttı 

2008 yılı Kasım ayında Anadolu Grubu şirketlerinden Ana Gıda’nın bünyesine katılan Komili, yeni yıla modern bir tasarımın, çağdaş bir uygulamanın simgesi olan yeni ambalajıyla girdi.

Türkiye’nin 131 yıllık zeytinyağı markası Komili’ye daha da değer katmak için bir yıldır yoğun bir çalışma sürdüren Ana Gıda, tasarladığı yeniliklerden ilki olan yeni ambalajını 11 Ocak 2010 Pazartesi günü Feriye Lokantası’nda gerçekleştirdiği özel bir davetle tanıttı. 
Komili’nin yeni şişesinin tasarımını 1990 yılından bu yana yurt içi ve yurt dışında seri üretim yapan çeşitli sektörlere yeni ürün tasarımı gerçekleştiren Gamze Güven yaptı. 
Ambalajların etiket tasarımları grafik tasarımcı Murat Celep tarafından gerçekleştirildi. Ulusal ve uluslararası birçok ambalaj ödülü kazanan Tasarım Üssü'nün yöneticisi, endüstriyel tasarımcı Gamze Güven, Komili yeni şişesini tasarlarken, zeytin ağacının ve zeytinyağının tarihi ve mitolojik anlamlarından, çağrışımlarından yararlandığını söyledi.

Güven, Komili Zeytinyağı çalışmasının başında Komili gibi zeytinyağı sektörüne öncülük etmiş ve önderlik eden bir markaya tasarım hizmeti vermekten mutluluk duyduğunu, tüm tasarım ve ürün geliştirme sürecinde de işin gerek pazarlama ve yönetim, gerekse fabrika ve tedarikçi ayağında çok profesyonel ekiplerle, çok iyi zaman yönetimiyle başarıldığı için de ayrıca örnek bir çalışma olduğunu düşündüğünü iletti.

Anadolu Grubu Yönetim Kurulu Başkanı Tuncay Özilhan, Anadolu Grubu Yönetim Kurulu Üyeleri’nin de hazır bulunduğu yemekte ev sahipliğini Ana Gıda Genel Müdürü Ümit Ersoy ile Ana Gıda Pazarlama Müdürü Pelin Ersoy Bayraktar yaptı.
Ana Gıda Genel Müdürü Ümit Ersoy konuşmasına, Türkiye’de zeytinyağı kültürünün oluşmasına büyük katkılar sunan Komili’nin %28 pazar payı ile zeytinyağı sektörünün liderliğini sürdürdüğünü hatırlatarak başladı. Komili’yi Ana Gıda bünyesine kattıktan sonra markaya daha da değer katmak için yoğun bir çalışma içine girdiklerini anlatan Ersoy, 
“Ana Gıda ailesinin içinde önemli bir yeri olan Komili, ülkemiz insanının damak tadını geliştirmenin yanı sıra Türkiye’de zeytinyağı tüketimini artırarak sağlıklı insanlar, sağlıklı nesiller hedefliyor” dedi.

Komili’nin, zeytin ve zeytinyağı üreticileri için sürdürülebilir bir üretimin de güvencesi olduğunu söyleyen Ersoy, 1.1 milyon ton zeytin üretimiyle dünya dördüncüsü ve 150 bin ton  
zeytinyağı üretimiyle dünya beşincisi olan Türkiye’nin önündeki en önemli görevin kişi başına düşen 1-1.5 litre arasındaki zeytinyağı tüketimini artırmak olduğunu söyledi. Dış piyasalarda Türk zeytinyağı imajının oluşturulmasının da iç tüketimi artırmak kadar önemli olduğunun altını çizen Ersoy, “Komili markası Ana Gıda bünyesinde bu hedeflere ulaşmak için birçok yeniliğe imza atacak. Bunlardan biri bugün sizlerle paylaştığımız zeytinyağı sektörünün ezberini bozacak olan yeni ambalajımız. Komili Ana Gıda himayesinde tarihinden aldığı güçle önümüzdeki dönemde Türkiye zeytinyağı sektörünün gelişimine imza atmayı sürdürecek” diye konuştu.
Ana Gıda Pazarlama Müdürü Pelin Ersoy Bayraktar da, Komili’nin Ana Gıda bünyesine katılmasının ardından geçen bir yılda yapılan çalışmalarla ilgili bilgi vererek,  2010 yılı boyunca gerçekleştirecekleri tüketici kampanyaları ile zeytinyağı pazarını ve Komili’nin pazar payını büyüteceklerini açıkladı.  Bayraktar 2010’daki öncelikli hedeflerinin kişi başı tüketimin 2 litreye çıkartılması olduğunu belirtti.  

2010 yılı Komili zeytinyağlarının tadımının da yapıldığı gecede, Feriye Lokantası Genel Müdürü Vedat Başaran’ın imzasını taşıyan Yunanistan’dan İtalya’ya Portekiz’den İspanya’ya Akdeniz mutfağının özgün lezzetleri sunuldu.
Komili’ye dair

Ana Gıda ailesine 2008 Kasım ayında katılan Komili, %28 pazar payı ile zeytinyağı sektöründeki liderliğini sürdürüyor. Türkiye’nin en eski ikinci markası olan Komili 1878’de Midilli’nin Yera Körfezi’nde başlayan yolculuğuna 1923’den bu yana Anadolu topraklarında devam ediyor.

Zeytinyağını Ayvalık ve Körfez Bölgesi’nin en iyi üreticilerinin zeytinlerinden elde eden Komili, zeytinyağının bilinirliğinin artırılması, üreticinin bilinçlendirilmesi, verimliliğin artırılması, maliyetlerin düşürülmesi ve tüketimin yükseltilmesi için de çalışmalar yapıyor. 

Farklı tatlarda sızma zeytinyağını tüketicinin beğenisine sunan Komili’nin Naturel Sızma Zeytinyağı’nın yanı sıra “Komili Ege Sızma”, “Komili Erken Hasat”, “Komili Taş Baskı”, “Komili Olgun Ege”, “Komili Cold Pressed”, “Komili 0,3” ve “Komili Organik Sızma” adlı zeytinyağları bulunuyor.

Zeytinlerin ağaçtan dökülmeden toplanıp bekletilmeden sıkılmasıyla elde edilen Komili Erken Hasat, meraklıları tarafından “zeytinyağının alası” olarak kabul ediliyor. Komili’nin zeytinleri eski tip taş baskı yöntemiyle ezerek elde ettiği Taş Baskı, buruk ve yumuşak tadı ile Akdeniz tarzı beslenmeye gönül verenler tarafından tercih ediliyor. Komili koleksiyonun en ayrıcalıklı ürünleri arasında ise Komili 0,3 yer alıyor. 0,3 asit oranıyla ender bulunan zeytinyağlarından biri olan Komili 0,3 zeytin hasadını en erken yapan zeytinliklerden elle toplanan zeytinlerin, bekletilmeden birkaç saat içinde sıkılmasıyla elde ediliyor. Komili ailesine son katılan “Komili Organik Sızma” organik tarım yöntemiyle Ayvalık yöresinde yetiştirilen zeytinlerin, organik üretim için düzenlenmiş özel tesislerde sıkılmasıyla elde ediliyor. Tarım ve Köyişleri Bakanlığı tarafından onaylanmış ve kontrol yetkisi verilmiş sayılı firmalardan biri ve organik tarım kontrol - sertifikasyon konusunda uluslararası bir otorite olan Ecocert’ten organik üretim sertifikası bulunan “Komili Organik Sızma” %1’in altındaki asit oranı ile hem sızma zeytinyağının meyvemsi tadını hem de organik zeytinlerin sağlığını bir arada sunuyor.

Komili markası aynı zamanda Türkiye’de en çok tüketilen Riviera tipi zeytinyağı da üretiyor. Rafine zeytinyağının %20 oranında naturel zeytinyağı ile karıştırılmasıyla elde edilen Riviera, kendine özgü tat ve kokusuyla tüketici tarafından sıklıkla tercih ediliyor. %1.5 asit oranı içeren Riviera en ideal asit seviyesine, en iyi renge ve aromaya sahip olması için uzun test süreçlerinden geçiriliyor. Rengi ve aroması sızma zeytinyağına oranla daha hafif olan Riviera zeytinyağı yalnız soğuk ve sıcak yemeklerde değil, kızartmalarda da rahatlıkla kullanılabiliyor. 

Ana Gıda’ya dair
Anadolu Grubu bünyesinde yer alan Ana Gıda, çevre duyarlılığı ve yüksek kalite bilinci ile zeytinyağı, mısır yağı, ayçiçek yağı ve diğer bitkisel yağlar üretiyor. Türkiye’nin en köklü 
markaları olan Sezai Ömer Madra (1914) ve Kırlangıç’ın (1953) yanına, 2008 yılı Kasım ayında Komili’yi (1878) de ekleyen Ana Gıda, zeytinyağı pazarında markalı satışta liderliğini ilan etti.  Nielsen perakende zeytinyağı pazarı verilerine göre Ana Gıda’nın cirosal bazda pazar payı yüzde 35’e ulaştı. Ana Gıda, çeşitli marka ve ambalajlarda yurtdışına zeytinyağı ihracatı yapan Türkiye’nin önde gelen kuruluşlarından biri. İhracat yaptığı ülkeler arasında; Uzak ve Orta Doğu ülkeleri, Arap ülkeleri, ABD ve Avrupa Birliği ülkeleri bulunuyor. 
Şirket, Kırlangıç markalı %100 saf zeytinyağı içerikli, doğal Kırlangıç Saf Zeytinyağı Sabunu, Kırlangıç Sıvı Zeytinyağı Sabunu ve Kırlangıç Saf Zeytinyağı Duş Jeli ile kişisel bakım kategorisinde kaliteli ürünlere imza atıyor. Ana Gıda, 2008 yılında İstanbul İhracatçı Birlikleri Genel Sekreterliği üyeleri arasında yapılan değerlendirmede 3. firma oldu.
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Zeytinyaginin hakikisi Komili'sinden belli olur..





